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Вывеска является одним из главных композиционных элементов фасада . Её дизайн и высококачественное
исполнение создает оптимальную платформу для коммерчески привлекательной торговой среды, направленную на
успешное функционирование как каждого отдельного арендатора, так и торгового центра в целом .

Вывеск а и витрины создают уникальную композицию фасада арендуемого помещения . Гармоничное сочетание
вывески с архитектурными внутренними и внешними элементами, как самого помещения, так и соседних помещений, и общих зон,
решают задачу поддержки визуального единства и высокий уровень дизайна общих зон торгово -развлекательного комплекса .

Рекламная конструкция (вывеска) - часть помещения арендатора, граничащая с зонами общего пользования,
включающая в себя конструктивные элементы здания ТРКи остекление .

Фасад включает в себя такие элементы, как фриз, вывеска, витрина, входная группа .

Типовой фасад ТРК«Ройял Парк» представляет собой витринное остекление от пола до фриза, фриз располагается по
всей длине арендуемого помещения . По согласованию с арендодателем для входа в помещения используются стеклянные
двери, так же могут быть установлены рольставни .

СТАНДАРТЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВЫВЕСК И
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Арендатор должен предоставить на согласование проект Вывески , соответствующей следующим критериям :
Вывеска должна быть размещена по всей длине фриза арендуемого помещения . В случае размещения помещения Арендатора
между соседними помещениями в одной плоскости, вывеска должны плотно прилегать (без зазоров) к соседними вывесками .
Если помещение является крайним по расположению, то вывеска изготавливается по ширине стеклянной витрины.
Примеры :

Вывеска должна состоять не менее, чем из двух элементов :
• подложки - в виде тонкой алюминиевой или композитной панели толщиной (глубиной) - 50 мм
• объемных световых букв и/или знаков толщиной (глубиной) 50 мм (с внутренней подсветкой светодиодами, неоновые лампы

должны быть скрыты, если иное не разрешено Арендодателем), высотой от 500 мм до 630 мм.
Габариты вывески :
Ширина (высота) – 900 мм.
Общая толщина (глубина) вывески не должна превышать 100 мм.

Допускается оформления входной группы с применением порталов . Элементы портала должны быть расположены на одном
уровне с остеклением / не выступать более, чем на 30 мм. Портал может быть размещен за витринным остеклением внутри
магазина .

Не допускается применение следующих типов вывесок, а также компонентов и устройств в составе вывески :
• Наклейки или переводные картинки , изготовленные из ткани, стиролового пенопласта, картона, бумаги, винила и аналогичные

им.
• Открытые неоновые вывески
• Мигающие, движущиеся или звучащие вывески
• Размещение боковых флаговых вывесок .
• Запрещается крепление любых рекламных конструкций непосредственно на витринное стекло .
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ПРИМЕРЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВЫВЕСОК

РАЗРЕШЕНО:

Об ъем н ы е све то вы е б ук вы  н а не све тов ой п од л ожке
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Оформление выходной группы с применением порталов



ПРИМЕРЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВЫВЕСОК

ЗАПРЕЩЕНО
К он т урная под све т к а , от сут ст вие под све т к и , све т овые
к ороба, плоск ие к онст рук ции с пе чат ью, от к рыт ый не он.
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Перед тем как изготавливать и устанавливать вывески, Арендаторы должны предоставить
следующие чертежи вывесок магазина на утверждение Арендодателю :

• фасад вывески в цвете, с указанием размеров всех графических элементов, в том числе высоты,
длины и толщины,

• должны быть указаны все используемые материалы вывески,

• должны быть указаны достаточно подробные данные, для того чтобы определить методы
изготовления и установки (узлы крепления) с учетом требований данного руководства,

• Арендаторы должны получить окончательное согласование от Арендодателя своих рабочих
чертежей, включая все аксессуары и крепления перед монтажом вывески, в противном случае
вывеска будет подлежать демонтажу и изменению на согласованный вариант,

• Арендодатель оставляет за собой право вносить изменения повторно, даже если Арендатор
получил предварительное согласование вывески (рекламной конструкции) . Так же Арендодатель
оставляет за собой право потребовать от Арендатора переделать витрину, если есть
несоответствия с согласованным проектом,

• оформление витрин, выкладка товаров в витринах, декорирование должны быть созданы с учетом
последних тенденций в дизайне и с использованием современных материалов / элементов
декора, поддерживаться в актуальном состоянии (временное/сезонное оформление), и в
обязательном порядке согласованы с отделом маркетинга,

• должна использоваться яркая, понятная графика и сильные акценты . Все детали оформления
должны быть указаны в направляемой на согласование визуализации .
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ПРАВИЛА ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ
ИНФОРМАЦИИ НА СОГЛАСОВАНИЕ
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СТАНДАРТЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВИТРИНЫ

Дек орирование витрины и все используемые промоматериалы должны по стилю сочетаться с
постоянными элементами оформления .

Временное/сезонное дек орирование витрин /оформление входа воздушными шарами согласовывается с
Отделом Маркетинга по сте пени необходимости . Общее количество дек орируемого пространства не
должно превышать 30% от общей остек ленной поверхности магазина и сохранять 70% прозрачности
витрины.

Оформление должно быть распределено на всю площадь витрин, иметь красивую продуманную
композицию, а также учитывать зрительное восприятие человека (основная зона восприятия приходится на
высоту от 0,2 м до 2,2 м). Желательно, чтобы промоматериалы были равномерно распределены по витринному
пространству и не перекрывали другие элементы оформления, манекены .
Освещение витрины должно быть не менее 500 lux, предпочтительно использование направленных
источник ов света для акцентирования объектов оформления .
Допустимо размещение за витриной подвесных и напольных рекламных конструкций, промоматериалов , но
не ближе 20 см от стекла .

Режим работы магазина должен быть выполнен на полупрозрачной пленке и может не содержать
дополнительные пиктограммы, размещенные на входе в торговый центр (запрещен вход с животными,
запрещено заносить мороженое и напитки и др .)

Недопустимо :
• оформление витрин одного магазина в разной стилистике ;
• применение в качестве промоматериалов листов формата А4, А3 и т.д. с нанесенной на них
информацией ;
• крепление промоматериалов на скотч ;
• использование информации, оск орбляющей чувства каких -либо наций, религиозных людей ;
• использование сыпучих и легк о воспламеняющихся материалов (конфетти, декоративные спреи ,
необработанная сухая трава и дерево) ;
• размещение рекламных конструкций на общих зонах ТРК, рядом с магазином без согласования с
Отделом Маркетинга .



УДАЧНЫЕ ПРИМЕРЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВИТРИН:
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СТАНДАРТЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВИТРИНЫ

НЕДОПУСТИМЫЕ ПРИМЕРЫ ОФОРМЛЕНИЯ ВИТРИН:

Недопустимый формат режима 
работы, приклеенного на скотч 
снаружи

Промо -стойки вынесены за 
пределы магазина

Чрезмерное количество повторяющейся информации, наклейки на 
стеклах



Согласование рекламных материалов арендатора :
- Название магазина
- Помещение №
- Контак тное лицо

ШАБЛОНЗАЯВКИ ДЛЯ СОГЛАСОВАНИЯ ВИТРИН
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ПРЕДОСТАВЛЕНИЕ МАТЕРИАЛОВ ПО ОФОРМЛЕНИЮ ВИТРИН  НА СОГЛАСОВАНИЕ В ОТДЕЛ МАРКЕТИНГА:

1.Материалы по сезонному оформлению витрин и размещению промоматериалов  предоставляются на 
рассмотрение заранее, как минимум за 5 рабочих дней до предполагаемого монтажа. Заявка
ра ссматривается в течени е 2 рабочих дней.

2.Для предоставления информации используется шаблон, где пок азаны фотогра фия витрины, фотомонтаж c 
предполагаемым декором, указаны габаритные разме ры и привязки по высоте, а так е предоставлена
контактная информация. Заявки , оформленные не по шаблону, к рассмотрению не принимаются.

3. Информация предоставляется на рассмотрение в виде единого документа (а не отдельных страниц или 
файлов) в любом из ук азанных форматов: JPG, PDF, MS Word , MS PowerPoint .

4. Информация предоставляется в отдел Маркетинга Управляющей компании или по электронной почте: 
, nekrasova@royalpark.suКононова Мария Олеговна ( ); Липская Алёна Дмитриевна ( ) kononova@royalpark.su lipskaya@royalpark.su

mailto:kononova@royalpark.su
mailto:lipskaya@royalpark.su
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